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„Oh! Das Stadtmagazin aus Oberhausen“ ist das Journal ei-
ner modernen Großstadt im Herzen der Metropole Ruhr. Ober-
hausen lockt mit zahlreichen Attraktionen aus Kultur, Freizeit 
und Industrie jährlich weit über 20 Millionen Besucher an. 

Das Stadtmagazin „Oh!
115.500 Exemplaren und über eine exklusive Briefkasten-
verteilung sechs Mal im Jahr jeden Oberhausener Haushalt. 
Darüber hinaus wird das Magazin an Kunst- und Kultur-
spielorten, in Hotels, Museen oder städtische Einrichtun-
gen etc. ausgelegt und wird daher auch von Besuchern und 
Pendlern gelesen.
 
„Oh!“ zeigt die gesamte Bandbreite der Themen einer 
Großstadt: Wirtschaft, Kunst und Kultur, Sport, Soziales 
und Gesundheit, ergänzt durch Freizeittipps, Reportagen 

und dem Veranstaltungskalender der Stadt Oberhausen.
Das heißt: Wer in Oberhausen lebt oder arbeitet, wer hier 
essen oder einkaufen geht, wer seine Freizeit in Oberhau-
sen verbringt, hält das Magazin sechs Mal im Jahr in den 
Händen und wird mit allen wichtigen Informationen aus 
Oberhausen versorgt. „Oh! Das Stadtmagazin aus Ober-
hausen“ bildet das Leben der Stadt ab. 

Durch die große Vielfalt an Themen bieten wir für jedes 
Produkt und Unternehmen ein passendes, animierendes 
Werbeumfeld. Ein kluger und aktueller Themenmix in  
einem modernen, aufgeräumten Layout bettet Anzeigen, 
Advertorials oder Produktinfos perfekt ein.

Wer hier mitredet, wird gelesen und gehört. 
Dieses Magazin macht Sie relevant.

WAS IST OH!?
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DER SOMMER 
WIRD BUNT
RITTER- UND HAFENFEST, 
JAZZFESTIVAL „HÖ.MMA“, 
OLGAS ROCK U.V.M.

„VERÄNDERUNG“ 
Neues Angebot der VHS

Titelthema

TARZAN
BACKSTAGE
NEUES VOM ERFOLGSMUSICAL

Das Stadtmagazin aus Oberhausen
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DIE HERAUS- 
FORDERUNG 

MEINES LEBENS

Als die Musicaldarstellerin 
Sabrina Weckerlin vor einem 
Jahr mit den Proben für ihre 

Disneys Musical Tarzan begann, 
war ihr erster Eindruck: Ach 
herrje, wo bin ich denn hier 

auf allen Vieren über die Bühne 
zu wetzen, fand die ausgebildete 

Sängerin sehr befremdlich. 
Heute, nach neun Monaten 

Showtime im Oberhausener 
Stage Metronom Theater, zeigt 
sie ihre Muskeln und die Horn-
haut auf ihren Fingerknöcheln, 

-
men hat. Wie sich die strahlende 

Schwarzwälderin jeden Abend 
-

mutter Kala verwandelt, verrät 
sie Oh! hinter den Kulissen des 

Musicaltheaters.

Mi t t w o c h n a c h -
mittag, 16 Uhr. 
Sabrina Weckerlin 
wartet bereits in 

ihrer Garderobe. Heute Abend 
ab 18.30 Uhr steht die 31-Jähri-
ge vor 1.500 Zuschauern auf der 
Bühne und singt, springt und 
schwingt durch das Metronom 
Theater. Sie ist neben Tarzan 
und Jane eine der Hauptdarstel-
lerinnen, die seit November zu 

des Disneys Musical Tarzan 
gehört. „Die Show ist wahnsin-
nig anstrengend! Um das Stück 
überhaupt acht Mal die Woche 
spielen zu können und die drei 
Stunden jeden Abend durchzu-

so Sabrina Weckerlin. „Deswe-

sehr oft im Fitness-Studio hier 
im Haus“, erklärt die Sängerin, 
„wie auch meine Kollegen, die 
alle so aussehen, als wären sie 
gerade dem Titel eines Sport-
magazins entsprungen.“

ES HAT SICH ALLES VERÄNDERT
Der Alltag der Darsteller ist 
komplett auf die Vorstellung 
und vor allem auf die körperli-
chen Herausforderungen aus-
gerichtet. „Als Schwarzwälderin 
bin ich ein kulinarisches Kind, 
ich esse für mein Leben gern“, 
lacht Sabrina Weckerlin, „aber 
seit meinem Engagement in 
Oberhausen musste ich meine 
Ernährung komplett umstel-
len. Die Fragen, wann und wie-
viel ich essen kann, bestimmen 
meinen Tag.“ Nicht nur ihr geht 
es so, sondern alle Darsteller 
beschäftigen sich rund um die 
Uhr mit Fragen der Ernährung 
und Fitness. Auch die Kantine 
des Metronom Theaters hat den 
Speiseplan komplett umge-
stellt und den Bedürfnissen der 
Cast angepasst.

LEICHTIGKEIT? 
NEIN, MUSKELSCHMERZEN
Die spektakuläre Show hat bis-
her alle Besucherrekorde am 

Standort Oberhausen gebro-
chen. Die bunten Bühnenbilder, 
die berührende Musik sowie 
die Energie und Akrobatik der 
Darsteller, die sich durch den 
gesamten Zuschauerraum be-
wegen und schwingen, begeis-
tern die Zuschauer. „Die Musi-
calgäste sind in Oberhausen so 
nah an uns dran wie in kaum 
einem anderen Theater“, erzählt 
Sabrina Weckerlin, die unzähli-
ge Spielstätten auf der ganzen 
Welt kennt. Bevor sie in Tarzan 
spielte, war sie bereits in zahl-
reichen Hauptrollen zu sehen, 
u. a. in „Elisabeth – Legende 
einer Heiligen“ und „Die Päps-
tin“. „Die Zuschauer lieben die 
Leichtigkeit, mit der wir über 
ihren Köpfen durch den Thea-

-
ler hingegen ist diese Akrobatik 
extrem anstrengend“, verrät 
Sabrina Weckerlin. „Nachdem 
ich bei den Proben das erste 

Muskeln geschmerzt, von de-
nen ich bis dahin nicht wusste, 
dass es sie überhaupt gibt. Vor 
meinen Kollegen, die mehr-
fach durch den Zuschauerraum 
schwingen, habe ich größten 
Respekt.“

WO GIBT ES DAS 
BESTE ESSEN?
Welche Eigenschaft muss man 
mitbringen, um so einen an-
strengenden und besonderen 
Beruf auszuüben? „Ich brauche 
ein gewisses Stresslevel. Mir 
wird schnell langweilig, bei 
mir muss immer Action sein“, 
fasst die Musicaldarstellerin 
zusammen. „Für mich gibt es 
also nichts Schöneres, als durch 
meine wechselnden Rollen und 
Engagements an verschiedenen 
Theatern neue Städte kennen-
zulernen. Und, als Parallele zu 

ich einen Instinkt dafür, dass 
ich in jeder neuen Stadt das bes-

Die Verwandlung: Musicaldarstellerin Sabrina Weckerlin schminkt sich 
in ihrer Garderobe selber. Anschließend geht sie in die Maske, um sich 
ihre Haare „schneckeln“, d.h. so hochstecken zu lassen, dass später 
die Perücke passt. Doch zunächst macht sich die Affendarstellerin im 
Fitnessstudio warm: auf dem Crosstrainer, mit Sit-ups und Seilsprin-
gen. Danach geht es in die „Schmodderbox“, in der sie am ganzen 
Körper angemalt wird, und dann zurück in die Maske, um sich das 
Mikro anzukleben und die Perücke fest aufzusetzen. Ein letztes Mal in 
die Garderobe, um in das Affenkostüm zu schlüpfen, und dann heißt 
es: Vorhang auf für Affenmutter Kala!
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FEUERZAUBER
„Osterfeld feiert – Feiern Sie mit?!“ Zum 32. Osterfelder Stadtfest vom 1. bis 
3. September lädt die Werbegemeinschaft Osterfeld (WEGO) ein. Die Besu-
cher dürfen sich auf ein unterhaltsames Wochenende mit einem Top-Pro-
gramm freuen – und das alles bei freiem Eintritt. Das Osterfelder Stadtfest, 
das in diesem Jahr unter dem Motto „Glück auf Osterfeld!“ steht, verbindet 
seit Jahrzehnten Tradition und Neuheiten, Vereine und Verbände, Kunst, 
Kultur, Geselligkeit und die Lust an einem großen Straßenfest. Gute Bands, 
stimmenstarke Solisten, Künstler von ganz Nah und von Fern – alles das und 

Viele Traditionshandwerker wollen sich diesmal am Samstag und Sonntag 
in der Osterfelder Innenstadt präsentieren. Erwartet werden Buttermacher, 
Seiler, Holzdrechsler, Kerzenzieher, Senfmacher und eine Spinnerin. Vereine 

nachdem dies im Vorjahr so gut angenommen wurde. Gerne können sich 
auch noch Vereine bei der WEGO anmelden – ob mit einem Stand oder auch 
mit einem eigenen Auftritt. Am Sonntag, 3. September, sind die Geschäfte in 

Auf drei fantastische Musikfeuer-
werke dürfen sich die Besucher des 
Events „Feuerzauber“ am Samstag, 
26. August, im Oberhausener Ol-
ga-Park freuen. Nach Einbruch der 
Dunkelheit werden drei renom-
mierte Pyrotechniker gegeneinan-
der antreten und versuchen, das 
Publikum mit ihren spektakulä-

überzeugen. Neben der passenden 

es besonders darauf an, dass in 
ihrem jeweils 15 Minuten langen 
Feuerwerk Sterne, Kometen und 
Lichtblitze auf die Zehntelsekunde 
genau im Takt der Musik am Him-
mel erscheinen. Zuvor müssen sich 
die Feuerwerks-Künstler in einem 

stellen. Die Zuschauer entscheiden 
später über das schönste Feuer-
werk.

Neben dem faszinierenden Him-
melsschauspiel vor der Industrie-
kulisse des Gasometers erwartet 
das Publikum beim Wettstreit 
der Pyrotechniker ein umfang-
reiches Rahmenprogramm: Eine 
Bühnenshow mit Live-Bands, 
Walking-Acts, Kinderanimation, 
eine spektakuläre Feuershow mit 
dem Artistinnen-Trio „Ladies of 

-
risches Angebot verwandeln den 
Abend in ein Sommererlebnis 
für die ganze Familie. Einlass zu 
der Veranstaltung ist ab 17 Uhr, 
günstigere Tickets im Vorverkauf 
gibt es u. a. in der Tourist Infor-
mation am Hauptbahnhof. Alle 
weiteren Informationen unter 
www.feuerzauber.de

Am 26. August im Olga-Park

11. GRÜNDERMESSE

MATTHIAS
REUTER

Wenn man zu Hause mal in Ruhe denken 
will, dann ist man ja sehr oft abgelenkt. 
Fortwährend klopfen irgendwelche Infor-
mationen an die Tür. Tagesschau App, Spie-
gel Online, Facebook, E-Mails, SMS, Twitter, 
What’s-App-Nachrichten – der Kabarettist 
Wolfgang Neuss hat in den sechziger Jah-
ren einmal den schönen Satz gesagt: „Heu-
te mach ich mir kein Abendbrot. Heute 
mach ich mir Gedanken…“ Zu der Zeit ging 
das noch. Mittlerweile ist zu Hause denken 
kaum noch möglich. Darum probiert Kaba-
rettist und Oh!-Kolumnist Matthias Reuter 
jetzt mal was Neues aus. Er denkt auswärts. 
Und zwar da, wo er am wenigsten abgelenkt 
ist: auf der Bühne. Dazu spielt er Klavier. Das 
Ganze gibt’s am Donnerstag, 5. Oktober, um 
20 Uhr im Ebertbad. 

Matthias Reuter stammt aus, wohnt und 
bleibt im Ruhrgebiet in Oberhausen.  Stu-
diert hat er auch: Germanistik mit Magister-
abschluss, also Kleinkunst-Fachabitur. Seit 
2010 kann er davon leben. Sagt sein Vermie-
ter. Bis 2070 muss er davon leben. Sagt sein 
Rentenbescheid. „Auswärts denken mit Ge-
tränken“ ist sein viertes Abendprogramm.

Auswärts denken 
mit Getränken

Ein Schau fens ter für jun ge Unter neh men: Am Samstag, 16. September, von 
10 bis 16 Uhr wird die Ober hau se ner Innen stadt ent lang der Markt stra ße 
zum Markt platz für Start-ups, die dort an ihren Mes se stän den poten ti el-
len Kun den zei gen, mit wel chen Pro duk ten und Dienst leis tun gen sie sich 
selb stän dig gemacht haben und was man alles bei ihnen kau fen kann. Für 
Besu cher gibt es hier stets eini ges zu ent de cken, und für die Unter neh men 
ist es eine gute Mög lich keit, auf neue Kun  fen.

Ver an stal ter der Mes se sind: OWT Ober hau se ner Wirt schafts- und Tou ris-
mus  de rung, Wei ter bil dungs in sti tut WbI, Agen tur für Arbeit Ober hau-
sen und Job cen ter, CityO.-Management, Hand werks kam mer Düs sel dorf, 
IHK zu Essen, Startercenter NRW Oberhausen.

Ihr Ansprech part ner: Heinz Wis nit zer
Tel.: 0208 85036-13, heinz. wisnitzer@ owtgmbh. de

32. OSTERFELDER 
STADTFEST

Jetzt gewinnen!
2 x 2 Tickets für Feuerzauber am 26.8.
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THE ULTIMATE 
PINK FLOYD  
EXPERIENCE

Samstag 
19.08.17

Am Stadion 
Niederrhein
Lindnerstraße 2, 46149 Oberhausen

Info/Tickets: www.oldie-rock.de

Einlass ab 18 Uhr 

VVK 18,50 €  zzgl.Versand

PINK FLOYD  
TRIBUTE SHOW

AN
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DATEN

1  Format: DIN A4, hoch (210 mm x 297 mm)

2  Umfang und Verarbeitung: 48 –72 Seiten, Rückendrahtheftung mit zwei Klammern, dreiseitig beschnitten

3  Druck: 4/4 farbig, ISO-Skala auf 100g/m2, 

4   115.500 (106.500 Haushalte & 9.000 Exemplare an stark frequentierten Stellen)

5  Erscheinungsweise 2023: 27. Januar 2023 | 31. März 2023 | 26. Mai 2023 | 28. Juli 2023 | 29. September 2023 | 
  24. November 2023
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Anzeigen
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„HIER BIN ICH RICHTIG”
Kaufland in Oberhausen-Sterkrade frisch renoviert

Frühjahrszeit ist Spargelzeit. Wenn ab Ende April die Saison 
beginnt, gelüstet es viele nach diesem gesunden Gemüse, dazu 
leckere Kartoffeln und Schinken, nach Geschmack zerlassene 
Butter oder Sauce Hollandaise. Ein Glas gut gekühlter Weiß-
wein rundet das Geschmackserlebnis ab. Wer Wert auf ern-
tefrischen Spargel von einem regionalen Erzeuger legt, muss 
nicht mehr weit fahren. Die beiden Kaufland-Märkte in Ober-
hausen, im BERO und in Sterkrade, haben frischen Spargel vom 
Hof Umberg in Kirchhellen im Sortiment. Der Weg ist also nah.

Regionalität ist eine der Stärken von Kaufland. Bei der Sor-
timentauswahl legen sie einen besonderen Schwerpunkt 
auf die Produkte regionaler Lieferanten. Nachhaltigkeit und 
ökologische Verantwortung sind Themen, die bei Kaufland 
höchste Priorität haben.

An einer der Frischetheken kann der Kunde den Schinken pas-
send zum Spargelmenü auswählen. Sollte man sich bei dem 
großen Sortiment unsicher sein, welcher es denn nun sein soll, 

kann man gerne fragen: Das Fachpersonal berät einen kom-
petent und freundlich an allen Bedientheken, so dass nicht 
nur die Waren, sondern auch der Service der reine Genuss ist. 
Was man nicht kennt, darf man auch probieren – ganz gleich, 
ob man für sein Spargelgericht den würzigen Kochschinken 
oder einen Stremel-Lachs von der Fisch-Bedienungstheke 
nebenan vorzieht. 

Eine besonders kundenfreundliche Service-Leistung von 
Kaufland ist, dass das Fachpersonal die Fisch-Spezialitäten an 
den Bedienungstheken auf Wunsch für den Kunden filetiert, 
küchenfertig vorbereitet und frischeversiegelt verpackt. Ei-
nige beliebte, aber stark bedrohte Fischarten wie Aal, Dornhai 
und Blauflossenthun hat Kaufland bereits seit längerer Zeit 
komplett aus dem Sortiment genommen. Beim Ausbau des 
Fischangebots setzt Kaufland bewusst auf Erzeugnisse mit 
anerkannten Umweltsiegeln, die für eine umweltschonende 
und nachhaltige Fischerei und Fischzucht stehen. Greenpeace 
hat das Engagement bestätigt: 
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LEIDENSCHAFTLICH ANDERS
Im Autohaus Lessingstraße gibt’s alles, was das  
Mazda-Herz begehrt. Und sogar einen Kickertisch.

Lessingstr. 12
46149 Oberhausen
Tel.: 0208-6293220
Fax: 0208-62932210
www.autohaus-lessingstrasse.de

Öffnungszeiten
Verkauf:
Mo – Fr: 9.00-18.30 Uhr
Sa: 9.00-14.00 Uhr
Werkstatt:
Mo-Fr: 7.30-18.00 Uhr
Sa: 7.30-11.00 Uhr

MAZDA CX-3

MAZDA MX-5

Geschäftsführer
Daniel Barkowski

Sven Ruddel,
Serviceleiter

Was tun, wenn man die Qual der Wahl hat? Genau, erst 
mal eine Runde kickern! Kein Problem im Autohaus 
Lessingstraße, Deutschlands meistverkaufendem 

Mazda-Händler. Immer mehr Autohäuser führen inzwischen 
mehrere Marken im Portfolio. Das Autohaus Lessingstraße setzt 
auf Mazda. Nur auf Mazda.  „Oberhausen ist eine Mazda-begeis-
terte Stadt“, berichtet Geschäftsführer Daniel Barkowski. „Und 
wir bieten ein Rundum-Paket für Mazda-Kunden: kompetente 

Beratung beim Kauf von Neu- und Gebrauchtwagen, guten Ser-
vice zu fairen Preisen und viele unentgeltliche Dienstleistungen 
wie zum Beispiel ein kostenloses Ersatzfahrzeug.“ 

2010 öffnete das Autohaus Lessingstraße seine Pforten – und 
führte damit eine langjährige Mazda-Tradition in Buschhau-
sen fort. Denn Jahre zuvor hatte sich bereits das Autohaus  
A. L. an der Lessingstraße auf die japanische Marke spezialisiert. 
Das Autohaus A. L. ist Geschichte, das Autohaus Lessingstraße 
Gegenwart. Eine höchst erfolgreiche Gegenwart. Neben den 
Stammkunden vor Ort kommen zahlreiche Interessenten von 
auswärts. „Mittlerweile gibt es einen regelrechten Autohaus-
Lessingstraße-Tourismus“, freut sich Barkowski. Der 29-Jährige 
beschäftigt aktuell 30 Mitarbeiter und bietet einen Perma-
nentbestand von rund 300 Fahrzeugen.

Im Jahr des fünften Geburtstags kommen passenderweise fünf 
neue Modelle auf den Markt. Bereits erhältlich sind der neue 
Mazda 2, der neue CX-3 und die Faceliftings des Mazda 6 und 
des CX-5. Zur Präsentation des neuen MX-5 findet im Autohaus 
Lessingstraße vom 11. bis 13. September eine Sonderschau statt. 
Wer bei all den attraktiven Fahrzeugen ein wenig Bedenkzeit 
braucht: Der Kickertisch ist einsatzbereit!

„Oberhausen ist eine  
Mazda-begeisterte Stadt.“
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Kaufland Sterkrade
Bahnhofstraße 57
46145 Oberhausen
Tel.: 02 08 / 69 09 79 

Kaufland BERO 
Concordiastraße 32
46049 Oberhausen
Tel.: 02 08 / 82 84 10 

„HIER BIN ICH RICHTIG”

So lange das Ranking durchgeführt wurde, belegte Kaufland drei Mal in Folge 
den ersten Platz (2009 – 2011).

Am gesamten Sortiment lässt sich erkennen, dass Kaufland sowohl Verant-
wortung für die Umwelt als auch für seine Kunden mit besonderen Bedürf-
nissen übernimmt: Neben bis zu 1.200 Bio-Produkten und 115 Fairtrade- 
Artikeln bieten sie eine Vielzahl spezieller Produkte wie beispielsweise bis zu 
100 vegane, 210 glutenfreie und 530 lactosefreie Produkte.

Unter den Fairtrade-Produkten finden sich Kaffee, Tee, Kakao, Schokolade 
und Honig. Die Eigenmarke K-Bio umfasst heute rund 160 Bio-Produkte. 
Unabhängige Prüfinstitute garantieren ebenfalls erstklassige Qualität bei 
den beiden anderen Kaufland-Eigenmarken, K-Classic und Exquisit. Mar-
kenqualität zu Discount-Billig-Preisen: Die Kaufland-Produkte wurden 
bereits mit DLG-Medaillen und von Öko Test sowie Stiftung 
Warentest ausgezeichnet.

Diese hervorragende Qualität gilt auch für die Fleischwaren: 
Hier bietet Kaufland seine Eigenmarke K-Purland an, die ex-
klusiv für Kaufland an vier Standorten hergestellt wird. Die 
Fleischwaren wurden bereits zum 11. Mal in Folge mit dem 
Bundesehrenpreis ausgezeichnet – der höchsten Ehrung, die 
das Bundesministerium für Verbraucherschutz, Ernährung und 
Landwirtschaft vergibt und die ein deutsches Fleischwaren- 
unternehmen erhalten kann.

In Oberhausen-Sterkrade ist Kaufland seit dem 1. März unter 
neuer Leitung. Marktleiter Sebastian Böttger und sein Team, be-
stehend aus 140 Mitarbeitern und vier Auszubildenden, betreuen 
die zahlreichen Kunden, die teils seit der Eröffnung 1993 dort ein-
kaufen. Herzlichkeit und die kompetente Betreuung sind die bei-
den Kriterien, die Kunden immer wieder nennen, wenn sie nach 
den Beweggründen gefragt werden.

Die hohe Kundenzufriedenheit begründet sich auch darin, dass jeder 
Markt individuell und an die örtlichen Gegebenheiten angepasst ist. 
In Oberhausen präsentieren sich beide Märkte seit der Renovierung 
als moderne und zeitgemäße Einkaufsstätten. Die Obst- und Gemüse-
Frischeabteilung wurde neu gestaltet, der Backshop und die Kühlbe-
reiche sind ebenfalls frisch renoviert. Derzeit werden die Kundenauf-
züge und das Parkhaus modernisiert, um das Einkaufserlebnis noch 
angenehmer zu gestalten. Am besten überzeugt man sich davon selbst 

– den Spargelstand finden Sie gleich im Eingangsbereich.

www.kaufland.de

Öffnungszeiten:  
Mo. bis Sa. 07:00 – 22:00 Uhr

Das Führungsteam Kaufland  
Sterkrade: v. l. Denise Brendt,  
Claudia Planner, Hartmut Pengel,  
Sebastian Böttger und Sylvia Dehne  

Führungskräfte von morgen:  

die Auszubildenen v. l.  Nick Leve, 

Gizem Öztürk, Christine Bittmann  
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Lessingstr. 12
46149 Oberhausen
Tel.: 0208-6293220
Fax: 0208-62932210
www.autohaus-lessingstrasse.de

Öffnungszeiten
Verkauf:
Mo – Fr: 9.00-18.30 Uhr
Sa: 9.00-14.00 Uhr
Werkstatt:
Mo-Fr: 7.30-18.00 Uhr
Sa: 7.30-11.00 Uhr

Geschäftsführer
Daniel Barkowski
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„Oh! Das Stadtmagazin aus Oberhausen“ bietet Ihnen eine exklusive Plattform. Dies ist für Sie eine hervorragende 
Gelegenheit, den guten Ruf Ihres Betriebes, Geschäftes bzw. Ihrer gastronomischen Einrichtung weiter zu unter-
mauern. Wir kümmern uns um das Komplettpaket – vom Fotoshooting über die Redaktion bis zum fertig gestalteten 
Artikel. Und das selbstverständlich in enger Abstimmung mit Ihnen. Gerne binden wir partnerschaftlich verbundene 
Betriebe auf einer sogenannten Partnerleiste mit ein. Sie wollen mehr? Wir präsentieren Sie und Ihr Angebot auf acht 
Seiten in Form einer eingehefteten Sonderveröffentlichung. Gestaltung, Bildmaterial, Druck und Verteilung  sind 
selbstverständlich inklusive.

Sie haben darüber hinaus oder anstelle eines Printbeitrags Interesse an einem Image- oder Produktfilm? Dann spre-
chen Sie uns einfach an! Oh! Online (www.oh-stadtmagazin.de) setzt ihr Business perfekt in Bewegtbildern in Szene.

ADVERTORIALS & EINLEGER

Advertorialformate

1/1 Seite + 1/1 Anzeige
je 210 x 297 mm 

4.500,– EUR*

2/1 Seite
420 x 297 mm 

5.000,– EUR*

Gastrotippformat

1/1 Seite 
210 x 297 mm 

3.000,– EUR

SPIERING GARTENCENTER:  
WEBER-HANDLER NUMMER EINS

Die Tage werden länger, die 
Temperaturen sind abends 
noch angenehm und die 
Grillsaison läuft auf Hoch-

touren. Angesagt sind Lecke-
reien und Gaumenfreu-
den vom Grill in 
allen Variationen. 
Zubereiten las-
sen sie sich her-
vorragend mit 
Produkten von 
Weber, dem 
weltbekannten 
Hersteller von 
Grills und Zube-
hör.

„Weber ist 
Q u a l i t ä t , 
Weber ist das Original und Weber 
ist ein Lebensgefühl“, sagt Michael 
Spiering, Inhaber des Spiering Gar-
tencenters im Oberhausener Norden. 
Dass dies keine Worthülsen sind, wird 
beim Betreten des Gartenmöbelmarkts 
deutlich. Auf einer Fläche von über 
250 qm präsentiert Spiering das volle 
Sortiment der Lifestyle-Marke. Offi-
ziell ist das Gartencenter ein „Weber 
World Partner“ und damit Garant für 

jenes „Weber-Gefühl“. Die Mitarbeiter 
erklären die Produkte mit einer außer-
ordentlichen Fachkompetenz und füh-
ren sie vor.

Darüber hinaus bietet das 
Spiering Gartencenter 

Aktionen, bei denen 
die Grill-Leiden-

schaft ge- und 
erlebt werden 
kann. Dazu zählt 
das spektakuläre 
„Grilling in the 

sky“ im CentrO, 
bei dem eine Platt-

form mitsamt 
Grill und Gästen 
hoch über der 
Stadt thront. Hin-

zu kommen Weber Live-Grill-Events 
mit unterschiedlichen Schwerpunkten 
(Termine und Anmeldung unter www.
spiering.de).

Der leidenschaftliche Einsatz wurde 
nun belohnt. Weber hat Spiering mit 
dem höchsten Titel ausgezeichnet: We-
ber-Händler des Jahres 2014. In 750 Be-
trieben hatten ausgebildete Testkäufer 
anonym Bewertungskriterien wie Sor-

timentsbreite, Erlebbarkeit der Weber-
Produkte, Beratungsqualität und Grö-
ße sowie Gestaltung der Ausstellung 
untersucht. „Qualität, Fachkompetenz 
und Aktualität der Sortimente sind 
wichtige Faktoren in der Firmenphi-
losophie, die permanent weiterentwi-
ckelt werden“, sagt Michael Spiering. 
Selbstverständlich gilt dies nicht nur 
für Weber-Produkte.

 Weber-Produkte, so weit das Auge reicht: 
 Auf 250 qm wird das volle Sortiment 

 der Lifestyle-Marke präsentiert 

Gartencenter Spiering GmbH
Everslohstr. 28 | 46145 Oberhausen | T. 0208 99 62 90
Rudolf-Diesel-Str. 14 | 46485 Wesel | T. 0281 85 11 00

WWW.SPIERING.DE

:

Machen Sie ein Selfie mit unserem 
4-Meter-Riesengrill in Wesel und sen-
den Sie das Foto an:
oberhausen@spiering.de

Unter allen Teilnehmern verlosen wir 
einen Weber Holzkohlegrill One-Touch 
Premium 57 cm, schwarz.
Einsendeschluss 30.06.2015

GEWINNSPIEL
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OBERHAUSEN
KULINARISCH

Spanische Paella, das indische Na-
tionalgericht Dal Makhni, gefüllte 
Reisbällchen sizilianischer Art, aus-
tralisches Angus-Rind, Riesengarne-

len- und Pfannkuchenspieße, Ofenkartoffeln 
mit Putenstreifen oder Räucherlachs sowie 
als Dessert Erdbeer-Cheesecake mit Vanil-

le-Espuma. Selbst die geübtes-
ten Esser dürften 

bei dieser 
Menüaus-
wahl ins 

S c hw i t z e n 
k o m m e n . 

Die gute 
Nachricht ist: 

Es gibt drei 
Tage Zeit, all die-

se Spezialitäten 
zuprobieren. Vom 

30. Mai bis zum 1. 
Juli veranstaltet der 

AQUApark gemeinsam 
mit sechs ausgewählten 

Gastronomen erstmals das 
Gastro-Event „Oberhausen 

kulinarisch“ an der Marina 
Oberhausen. 

Neben dem AQUApark-Bistro 
„Zum Flöz“ sorgen das spanische 
Restaurant „Bodega del Sol“ aus 
dem Tryp Hotel, das indische 
Lokal Shalimar, die italienische 
Gaststätte „Stella di Mare“, das 
Bottroper „Oli-
vio“ mit medi-
terraner Küche 
und die Cock-
t a i l - E x p e r t e n 
vom „Marina 
Beach Club“ für 
ein Schlemmer-
fest mit interna-
tionalem Flair. 
Freuen dürfen sich nicht nur 
Feinschmecker, sondern auch 
deren Geldbeutel, denn keines 
der Gerichte wird mehr als 10 
Euro kosten. „Unser Ziel ist es, 
die Marina zu beleben und den 
Gastronomen eine Plattform zu 
geben“, erläutert AQUApark-Be-
triebsleiter Timo Schirmer. 

Auch das Ambiente erfüllt alle 
Genießer-Kriterien: Ein aufge-

schütte-
ter Sand-
s t r a n d , 
P a l m e n 
und Illu-
minationen schaffen eine einzigartige 

Atmosphäre, darüber 
hinaus dürfen sich die 
Gäste auf eine Cock-
tailbar freuen. Insge-
samt 400 Sitzplätze 
schaffen genug Raum 
zum Essen, für Kinder 
gibt es spezielle Ange-
bote in einem Pago-
denzelt. Unterstützt 

wird das „Beach-Feeling“ durch Live-Musik 
mit Schwerpunkt auf Pop, Barjazz und Piano. 
U. a. stehen Roger Schüller (Freitag) und der 
Marina-Shanty-Chor Oberhausen (Sonntag) 
auf der Bühne.

„Mit der Einbeziehung verschiedener Län-
derküchen leistet ‚Oberhausen kulinarisch‘ 
einen wertvollen Beitrag zur Integration“, 
betont Schirmer. Fehlt nur noch eines: me-
diterranes Wetter bei der Veranstaltung.

OBERHAUSEN  
KULINARISCH
Fr.  30.05.  17 – 24 Uhr
Sa. 31.05. 17 – 24 Uhr
So. 01.06. 12 – 20 Uhr

 Drei Tage, sechs Gastronomen: Neues Schlemmerfest  
 an der Marina bietet vom 30. Mai bis 1. Juni   
 preiswerte Spezialitäten und Strandatmosphäre 
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gutes leben

1/1 Seite
210 x 297 mm 

2.000,– EUR

Sonderveröffentlichung
210 x 297 mm

MOBIL INS
FRÜHJAHR

AUTOTRENDS 2015
Auf diese Modelle dürfen 

Sie sich freuen

WAS TUN, WENN’S KRACHT? 

Das sollten Sie bei einem 
Unfall beachten

DER WEG ANS STEUER
Wichtige Infos rund ums 

Thema Führerschein

Das Stadtmagazin aus Oberhausen

AUTO-SPECIALzumHerausnehmen

SONDER-VERÖFFENTLICHUNG

wissen, wie’s läuft!

A U T O - S P E C I A L Ausgabe 2015

Oh-Beileger Auto Frühling_150311-RZ.indd   1 11.03.15   12:47

BLICK ZURÜCK 
UND VORAUS
Betriebsleiter Markus Giehl 
im Interview

DAS BRINGT 
DER SOMMER
Freuen Sie sich auf die neuesten
Modelle bei uns!

MEHR SERVICE GEHT NICHT 
UNSERE LEISTUNGEN FÜR SIE

TAG DER OFFENEN TÜR20./21. JUNI

GmbH
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Sonderveröffentlichung eingeheftet (herausnehmbar, 8 oder 4 Seiten)

Anzeigen

4 Seiten 
inklusive Gestaltung, Redaktion, Bildmaterial, 
Druck und Verteilung* 5.500,– EUR

8 Seiten 
inklusive Druck und Verteilung* 10.000,– EUR

8 Seiten
inklusive Gestaltung, Redaktion, Bildmaterial, 
Druck und Verteilung* 12.750,– EUR

*  Benötigen Sie eine höhere Auflage?  
Sprechen Sie uns an! Wir machen Ihnen 
ein Angebot zum günstigen Fortdruckpreis.

*Bundle-Angebote sind bereits rabattierte Angebote und werden bei Merhfachbuchung nicht weiter rabattiert.

Titel + Titelgeschichte

www.facebook.com/oh.stadtmagazin

www.oh-stadtmagazin.de
www.oh-tv.ruhr
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20 JAHRE 
LUDWIGGALERIE
JUBEL, DANK UND 
NACHDENKLICHKEIT

DEMOKRATIE LEBEN!
Kein Platz für Rassismus

Titelthema

BAT OUT 
OF HELL
DEUTSCHLANDPREMIERE 
AM 8. NOVEMBER!

Das Stadtmagazin aus Oberhausen
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on BAT OUT  
OF HELL
Das Musical mit den Welthits von Meat Loaf 
feiert am 8. November im Stage Metronom 
Theater Oberhausen Deutschland-Premie-
re. Bisher musste man nach London reisen, 
um die bombastische Show zu sehen, die als 
bestes Musical („Winner of Best Musical“) 
ausgezeichnet worden ist.

Bat Out of Hell ist eine mitreißende Liebesgeschichte: Sie 
spielt im Jahr 2030 in einer Stadt namens Obsidian. Es geht 
um Strat, den unsterblichen Anführer einer jungen Rebel-
lengruppe, und Raven, die schöne Tochter des tyrannischen 
Herrschers Falco. Die Musik zu dieser energiegeladenen Sto-
ry hat Komponist Jim Steinman aus den Hitalben von Meat 
Loaf geschaffen. Derzeit werden die englischsprachigen 
Song-Texte ins Deutsche übersetzt – mit viel Sprachgefühl, 
Wortwitz und einer ordentlichen Portion Rock’n’Roll. 

Für das Rockspektakel in Oberhausen wurde eine neue 
Besetzung zusammengestellt, die Hauptdarsteller für die 
Deutschland-Premiere stehen nun fest: Für die heiß begehr-
te Rolle des Rebellen-Anführers Strat wurde der Niederlän-
der Robin Reitsma ausgewählt. Neben ihm spielt die Öster-
reicherin Sarah Kornfeld seine große Liebe Raven.

Oh! hat die beiden Musicaldarsteller vor Beginn der Proben 
zum Interview getroffen.
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Herzlichen Glückwunsch zu euren ersten 
Hauptrollen, Robin und Sarah! Ihr habt 
euch beim Casting gegen Hunderte wei-
tere Bewerber durchgesetzt. Wie habt 
ihr reagiert, als der Anruf aus Oberhau-
sen kam, dass ihr den Job bekommen 
habt?
Sarah Kornfeld: Ich war gerade auf dem 
Weg zu einer Vorstellung und 
– um ehrlich zu sein – war 
meine erste Frage, ob sie 
sich nicht verwählt ha-
ben ... als ich realisiert 
habe, dass das Ange-
bot tatsächlich für 
mich gilt, bin ich aus 
allen Wolken gefal-
len! Ich kann immer 
noch nicht glauben, 
dass ich Raven, die weib-
liche Hauptfigur, spielen 
darf und mich gegen so viele 
tolle Kolleginnen durchgesetzt habe. Ich 
freue mich sehr auf diese große Heraus-
forderung! 

Robin Reitsma: Ich war gerade mit mei-
ner Freundin zusammen im Urlaub, und 
sie wollte gerade mein Handy auf lautlos 
stellen, weil ständig irgendjemand ange-
rufen hat. Als es dann wieder klingelte, 
war es DER Anruf aus Oberhausen, 
dass ich Strat, die männliche 
Hauptfigur, spielen darf. 
Ich habe am ganzen 
Körper gezittert und 
mich wahnsinnig ge-
freut! Den Rest des 
Urlaubs hatte ich ein 
breites Grinsen im 
Gesicht.

Habt ihr euch bereits 
beim Casting kennenge-
lernt? 
Robin: Wir haben uns zum ersten Mal 
bei den Finals, also der letzten Runde 
des Castings, in Hamburg getroffen. Wir 
haben zwei Songs zusammen gesungen 
und zwei Szenen gespielt. 

Als Musicaldarsteller könnt ihr fantas-
tisch singen und grandios tanzen und 
performen. Könnt ihr denn auch richtig 
rocken?
Robin: Klar, auf jeden Fall! Meine Liebe 
zur Musik hat in der Schule mit Rock an-

gefangen. Sechs Jahre Rockmusik mit der 
Schulband, danach bin ich noch einige 
Jahre als Solo-Sänger mit Rock-, Jazz- und 
englischer Pop-Musik aufgetreten. Meine 
erste Liebe war definitiv die Rockmusik.

Sarah: Ich bin und war immer super ger-
ne bei Festivals und Konzerten und habe 

dort definitiv abgerockt! In den 
letzten Monaten hatte ich 

aber kaum Zeit zu Kon-
zerten zu gehen … aber 

jetzt kann ich ja mein 
kleines Geheim-
nis lüften: Ich habe 
während meinem 
Studium auch in ei-

ner Rock-Coverband 
gesungen!

Ihr seid beide Anfang 20. 
Kennt man in eurem Alter über-

haupt Meat Loaf?
Sarah: Na klar! Privat höre ich Musik 
quer durch die Bank, aber besonders mag 
ich Rock- und Pop-Musik. 

Robin: Mit unserer Schulband, in der ich 
erst Drummer und später Sänger war, 
haben wir Songs von den Rolling Stones, 
Aerosmith und sogar von Meat Loaf ge-

spielt und gesungen. 

Robin, du kommst aus 
Den Haag. Kennst du 

Oberhausen bereits?
Ich kenne die Stadt 
bisher nicht so gut. 
Ich habe zwei Shows 
im Stage Metronom 

Theater gesehen, das 
Phantom der Oper und 

Tarzan. Im Centro war 
ich natürlich auch schon 

einmal. Wenn ich nach Ober-
hausen gezogen bin, will ich die Stadt 

auf jeden Fall kennenlernen. Am liebsten 
beim Laufen. Ich habe schon gehört, dass 
man hier super joggen kann, z. B. im Kai-
sergarten oder am Kanal.

Sarah, du bist bisher sehr viel getourt. 
Wird es eine Herausforderung für dich, 
in Oberhausen länger an einem Ort zu 
sein?
Ehrlich gesagt freue ich mich schon sehr, 
endlich an einem Ort bleiben und mein 

kleines Nomadenleben für einen länge-
ren Zeitraum aufgeben zu dürfen. Natür-
lich macht es mir sehr viel Spaß auf Tour 
zu sein, aber ab und an darf es dann auch 
ein regelmäßigerer Alltag sein.

Was ist eure Message an die Leser von 
Oh!, dem Stadtmagazin aus Oberhau-
sen?
Sarah: Ich würde mich unfassbar freuen, 
ganz viele Oh!-Leser bei Bat Out of Hell 
zu sehen und hoffe, sie rocken bald mit 
mir durch Oberhausen!

Robin: Kommt alle zu Bat Out of Hell! 
Wir rocken zusammen Oberhausen!

4 GRÜNDE FÜR BAT OUT OF HELL

Die Geschichte
Raven, die Tochter des Tyrannen Fal-
co, lebt behütet, aber einsam über den 
Dächern der Stadt. Strat hingegen 
ist der Anführer einer jugendlichen 
Gang von Ausgestoßenen, die im Un-
tergrund ihr Dasein fristen. Als sie 
sich begegnen, fassen sie neuen Mut 
– doch ihre Liebe stößt schon bald 
auf Widerstände. Doch für Strat steht 
fest: „I would do anything for love“!  

Die Songs
Die weltbekannten Rock-Hymnen 
reißen einen aus den Sitzen und bei 
den Balladen bleibt kein Auge tro-
cken! Die drei Meat Loaf-Alben, auf 
denen das Musical basiert, verkauften 
sich seit ihrem ersten Erscheinen 1977 
über 100 Millionen Mal und gehören 
damit zu den meistverkauften Alben 
aller Zeiten ... 

Das unglaubliche Bühnenbild
Mit dem extrem großen und aufwän-
digen Bühnenbild ist Bat Out of Hell 
ein Muss für alle Fans technisch über-
mütiger Shows. 
 
Die Effekte
Es wird laut, heiß und wild: Aufwän-
dige Licht-Effekte, ein Spiel mit den 
Elementen und Videoprojektionen 
machen das Musical einzigartig. 

 Sarah Kornfeld 

 Robin Reitsma 
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1/1 Seite Titelbild
210 x 297 mm

2/1 Seite Innen
420 x 297 mm
 

6.500,– EUR
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ANZEIGENGESTALTUNG

Die kreativen Macher des Editorial Designs von „Oh! Das Stadtmagazin aus Oberhausen“ bemühen sich 
bei jeder Ausgabe und auf jeder Seite des Magazins um einen besonders guten, angenehmen und zeitge-
mäßen Layoutstil. Dieses Magazin sieht nicht aus wie die anderen, sondern besser. Wir, die ausführende 
Agentur CONTACT, bieten Ihnen an, Ihre Anzeige, die Sie in „Oh! Das Stadtmagazin aus Oberhausen“ 
schalten möchten, preisgünstig entsprechend des Magazindesigns zu gestalten. Gerne besprechen wir Ihre 
Wünsche und Vorstellungen dazu mit Ihnen. Zwei Korrekturläufe sind übrigens im Preis inbegriffen. Nutzen 
Sie die Chance auf eine einmalig gute Gestaltung Ihrer Werbeanzeigen!

Anzeigen

1  Druckverfahren: Rollenoffsetdruck

2  Tonwertumfang: 2– 98 %

3  Max. Farbauftrag: Der max. Farbauftrag (cyan, magenta, yellow, key) darf 300 % nicht überschreiten.

4  Anzeigenformate: 1/1: 210 mm x 297 mm (+3 mm Anschnitt, umlaufend)
  1/2 quer: 210 mm x 136 mm (+3 mm Anschnitt, umlaufend)
  1/3 hoch: 77 mm x 297 mm (+3 mm Anschnitt, umlaufend)
  1/3 quer: 210 mm x 92 mm (+3 mm Anschnitt, umlaufend)
  Highlight im Veranstaltungskalender: 87,5 mm x 55 mm (im Satzspiegel)

5  Druckdaten: Dateiformat:  mindestens PDF/X-1a; 2001
  Farbraum:  CMYK
  ICC-Farbprofil:  ISO Coated v2 300 %
  Bildauflösung:  300 dpi (Farb- und Graustufenbilder)
     1200 dpi (Strichbilder)

6  Druckunterlagen: Anne Beck, beck@contact-gmbh.com

DIGITALE DRUCKUNTERLAGEN

Malstaffel bei der ersten Einzelbuchung 20 % Neukundenrabatt 
  bei verbindlicher Buchung von drei Anzeigen in Folge 10 %
  bei verbindlicher Buchung von sechs Anzeigen in Folge 20 %

RABATTE



Oh! Online hat keine festen Sendezeiten, sondern produ-
ziert Reportagen, Interviews und News zu interessanten 
Themen und Veranstaltungen aus Kultur, Sport, Wirt-
schaft und Politik. Neben den Videobeiträgen wird es ei-
gene Sendeformate wie eine Talkshow oder Livestreams 
von Events oder Sportereignissen geben. 

Online-Videos boomen. Nach Google ist Youtube die größ-
te Suchmaschine im Netz. Jeden Tag werden vier Milli-
arden Videos auf der Plattform angeschaut. Zudem setzt  
Facebook konsequent auf Videos, d. h. Video-Postings 
werden die größte Reichweite erzielen.

Der Fernsehmarkt steht vor großen Veränderungen. Stre-
aming-Anbieter wie Netflix oder Apple und Amazon mit 
ihren TV-Boxen verändern das lineare Fernsehen grundle-
gend. Filme, Serien, aber auch Nachrichten und Reporta-
gen werden heute entweder im Netz geschaut oder auf den 
Fernseher gestreamt, unabhängig von Ort oder Uhrzeit.

Dieser Entwicklung tragen wir mit Oh! Online Rechnung und 
haben das sehr erfolgreiche Stadtmagazin Oh! um ein Online-
Videoformat erweitert. Auf oh-stadtmagazin.de und unserer  
Facebookseite facebook.com/oh.online.stadtmagazin be-
richten wir als Lokalsender im Internet aus und für Ober-
hausen. 

WAS IST OH! ONLINE?

6

Oh! Online im Interview  
mit Katharina Witt
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Facebook wird als Video-Plattform immer wichtiger: Aktu-
ell hat z. B. der US-Sender HBO die ersten Episoden zweier 
neuer Comedy-Serien exklusiv beim sozialen Netzwerk aus-
gestrahlt.

Sie möchten mindestens 10.000 25-40-jährige Facebook-
nutzer im Umkreis von 50 km um Oberhausen erreichen, 
die sich für Musicals, Sport und Katzen interessieren? Kein 
Problem. Durch passgenaue Reichweiten-Konzepte auf  
Basis von Facebook-Ads können wir garantieren, dass  
unsere Video-Beiträge auch gesehen werden – und das  

individuell angepasst auf die jeweilige Zielgruppe. 

REICHWEITEN-GARANTIE
IN DER ZIELGRUPPE
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ADVERTORIALS UND REDAKTIONELLE BEITRÄGE
Wir unterstützen Sie, Ihr Produkt, Ihre Veranstaltung oder Ihr Unternehmen 
journalistisch in Szene zu setzen. Wir verfassen quasi einen Zeitungsartikel in 
bewegten Bildern. Eine zielgruppengenaue Reichweite über unsere Kanäle ist 
dabei garantiert.

EVENT/IMPRESSIONEN
•  Kamera, Licht und Ton vor Ort, die prägnante Sachverhalte,  

Themen und Impressionen einfangen (Drehzeit ca. 1–2 Stunden)
•  Postproduktion/Schnitt, ggf. gemafreie Musik mit max. Filmlänge 2 Min.
• Textentwurf nach Ihren Vorgaben oder Korrektur Ihrer Textvorlage
•  Studio-Aufnahme Ihres Textes durch einen Sprecher    

aus unserem Hause – Sprecher aus Funk und  Fernsehen gegen  
Aufpreis

• Optional Fotograf vor Ort mit mindestens 100 Fotos

PREIS: 999,– EURO *

„ADVERTORIAL“
•    Kamera; Licht und Ton vor Ort, die prägnante Sachverhalte, Themen 

und Impressionen einfangen (Drehzeit ca. 2–3 Stunden)
• Storytelling beim Dreh mit einem Redakteur vor Ort
•  Postproduktion/Schnitt, ggf. gemafreie Musik mit max. Filmlänge 3 Min.
•   Textentwurf nach Ihren Vorgaben oder Korrektur IhrerTextvorlage
•   Studio-Aufnahme Ihres Textes durch einen Sprecher  

  aus unserem Hause – Sprecher aus Funk- und Fernsehen gegen  
Aufpreis

•   Redaktionelle Aufbereitung Ihres Themas  
(Storyboard/Skriptentwicklung)

PREIS: 1.900,– EURO *

SIE BRAUCHEN MEHR ZEIT FÜR IHRE BOTSCHAFT?  
Kein Problem, buchen Sie pro KOMBI-PAKET ZUSÄTZLICHE MINUTEN. 
PREIS PRO MINUTE: 500,00 EURO
 
Rabatte  bei verbindlicher Buchung von drei Beiträgen 10 %
  bei verbindlicher Buchung von sechs Beiträgen 20 %
 

Zusätzliche Wünsche auf Anfrage

PRODUKTE

* zzgl. MwSt.
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Eine perfekte Kombination: Das Standard-Paket Video plus ein Adverto-
rial im Stadtmagazin Oh! mit einer Auflage von 114.000 Exemplaren. Wir 
kümmern uns um das Komplettpaket – vom Fotoshooting über die Redak-
tion bis zum fertig gestalteten Artikel. Und das selbstverständlich in enger  
Abstimmung mit Ihnen.

STANDARD-PAKET VIDEO PLUS 1 SEITE PRINT-ADVERTORIAL: 
PREIS: 4.500,– EURO * (400,– EURO RABATT)

STANDARD-PAKET VIDEO PLUS 2 SEITEN PRINT-ADVERTORIAL: 
PREIS: 6.500,– EURO * (400,– EURO RABATT)

Alle Print-Advertorials enthalten einen QR-Code zum Video.

Kombinieren Sie das Standard-Paket Video mit einer  
Anzeige im Stadtmagazin:

STANDARD-PAKET PLUS 1/3 SEITE ANZEIGE 
PREIS: 2.500,– EURO * (350,– EURO RABATT)

STANDARD-PAKET PLUS 1/2 SEITE ANZEIGE 
PREIS: 3.000,– EURO * (400,– EURO RABATT)

STANDARD-PAKET PLUS 1/1 SEITE ANZEIGE 
PREIS: 4.000,– EURO * (400,– EURO RABATT)

CROSSMEDIA-OPTION:  
Für 300,– EURO binden wir Ihr Video-Advertorial zusätzlich auf der 
Website oh-stadtmagazin.de ein und Sie können für Ihr Unternehmen 
mit einem Banner auf oh-stadtmagazin.de werben. Die Laufzeit beträgt 
zwei Monate.

STANDARD-PAKET PLUS 8-SEITIGE  
SONDERVERÖFFENTLICHUNG:
Sie wollen mehr? Wir präsentieren Sie und Ihr Angebot auf acht Seiten 
in Form eines eingehefteten Einlegers (herausnehmbar). Standard-
Paket Video, Redaktion, Druck, Ver-teilung und Gestaltung sind selbst-
verständlich inklusive.
 
PREIS: 11.000,– EURO * (900,– EURO RABATT)

KOMBIPAKETE VIDEO- UND  
PRINT-ANZEIGE ODER ADVERTORIAL  
(OH! ONLINE UND OH! – DAS STADTMAGAZIN)

* zzgl. MwSt.
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Sie möchten einen eigenen Kanal oder interessieren sich für 
ein Rubrikensponsoring? Auch hier sind zahlreiche Werbe-
formen denkbar, wie z. B. kurze Intros und Outros vor und 
nach jedem Video, unterschiedliche Bannerformate etc. Die 
Möglichkeiten erläutern wir Ihnen gerne in einem persönli-
chen Gespräch.

IHR EIGENER KANAL 
AUF OH! ONLINE

Wir bieten Ihnen zusätzliche Formate z. B.
•    Drohnen-Flug 

  1 Std. =  400,– Euro, jede weitere Flugstunde 
300,– Euro (inkl. Pilot, Fotograf und Flug- 
Versicherung/-Genehmigung)

•   Event-Teaser und Veranstaltungshinweise
• Verlosungsaktionen, z. B. auf Facebook oder  
 im Magazin
• Bannerwerbung, etc.
•  Beitragssponsoring einzelner Videos bzw. ganzer  

Formate, wie z. B. „Iss wat!?“

SONDERWERBEFORMEN/DROHNEN-FLUG

* zzgl. MwSt.
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Oh! Online liefert nicht nur Reichweite und qualitativ 
hochwertiges Content-Marketing, sondern deckt auch das 
komplette Portfolio eines Bewegtbild-Produzenten ab. Dazu 
gehören:

• Produktion von Image-, Recruting-, Unternehmens-, 
 und Produktfilmen
• Konzeption und Redaktion
• Erstellung von Multimedia-Content
• Dokumentation von Events
• Livestreaming von Veranstaltungen oder Sportevents
• Postproduktion
• Video-Marketing, Video-SEO
• DVD Authoring
• Eigenes Videostudio mit Greenscreen bzw. Bluescreen
• Eigenes Tonstudio

Sprechen Sie uns für individuelle Beratung an!

MEHRWERT FÜR  
IHR UNTERNEHMEN
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Seit Felix Baumgartner im Oktober 2012 für Red Bull vom 
Himmel fiel, ist Content Marketing ein fester Begriff im Mar-
keting-Mix. Nicht Anzeigen oder Banner sind hier relevant, 
sondern Content Marketing bietet nützliche Informationen, 
weiterbringendes Wissen oder Unterhaltung und zahlt damit 
indirekt auf die Marke und das Image ein oder überzeugt 
von einem Produkt – ohne als aufdringliche Werbung wahr-
genommen zu werden.

Content Marketing in Form von Video-Content ist besonders 
effektiv, denn Videos bleiben im Vergleich zu Texten oder 
Bildern am längsten in Erinnerung der Nutzer.

Menschen erinnern sich an:

Wir produzieren nicht nur Content, sondern sorgen dafür, 
dass Ihre Inhalte auch die relevanten Zielgruppen erreichen.

CONTENT-MARKETING:  
VIDEO-ADVERTORIALS, TUTORIALS ODER  
REDAKTIONELLE BEITRÄGE

20 %
der Dinge,
die sie hören.

30 %
der Dinge,
die sie sehen.

&
70 %
der Dinge,
die sie hören
und sehen.
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KONTAKT

HERAUSGEBER
OWT Oberhausener Wirtschafts- und 
Tourismusförderung GmbH

REDAKTION
Stadt Oberhausen, 
städt. Institute &  
Beteiligungsunternehmen, 
CONTACT GmbH

ANZEIGEN UND VERMARKTUNG
CONTACT GmbH
Norbert Lamb
T 0208 810 80-50 
M 0171 358 13 86
E lamb@contact-gmbh.com

Timo Sternisko
T 0208 810 80-41
E sternisko@contact-gmbh.com

GESTALTUNG
CONTACT GmbH
Zum Steigerhaus 1
46117 Oberhausen

REDAKTION
CONTACT GmbH
Lisa Wagner
Zum Steigerhaus 1
46117 Oberhausen
E wagner@contact-gmbh.com
T 0208 810 80 49

VERMARKTUNG
CONTACT GmbH
Norbert Lamb
T 0208 810 80-50 
M 0171 358 13 86
E lamb@contact-gmbh.com

Timo Sternisko
T 0208 810 80-41 
E sternisko@contact-gmbh.com

STUDIO UND PRODUKTION
CONTACT GmbH
Zum Steigerhaus 1
46117 Oberhaus

www.oh-stadtmagazin.de
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